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 У підручнику висвітлено теоретичні й практичні аспекти 
маркетингу:сутність і види маркетингу, функції та роль маркетингу в 
практичній діяльності підприємств, особливості розробки товарної, цінової, 
збутової і комунікативної політики, специфіка організації маркетингової 
діяльності. Подано схеми, таблиці, вправи для самостійної роботи. 
 Для викладачів та студентів економічних спеціальностей. 


