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 У монографії представлений процес розробки та втілення в маркетингову 
діяльність механізму формування інноваційного маркетингу на базі результатів 
дослідження теоретико-методологічних основ маркетингової діяльності, 
комплексу маркетингу, маркетингової товарної політики та інноваційної 
діяльності підприємств. 
 Робота призначена для наукових діячів у сфері маркетингу, інноваційної 
діяльності й інноваційного маркетингу, маркетологів-аналітиків, керівників і 
спеціалістів підприємств. 


